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1. Lacondicién de juventud: dimensionesy caracteristicas

La paabra juventud, cuya significacion parece ofrecerse facilmente en tanto mera tributaria de
la edad y por lo tanto perteneciente d campo del cuerpo, a reino de la naturadeza, nos
conduce, Sn embargo, a poco que se indague en su capacidad clasficatoriay en los ambitos
del sentido que invoca, a un terreno complgio en & que son frecuentes las ambigliedades y

amplificaciones.

Es razonable que una primera gproximacion invoque la edad. Edad y sexo han sido utilizados
en todas las sociedades como base de las clasficaciones socides. Juventud seria una
categoria etaria, y por lo tanto objetivable con facilidad en € plano de las mediciones. Pero
los enclasamientos por edad ya no poseen competencias y atribuciones uniformes y
predecibles. Por € contrario, tales enclasamientos tienen caracteristicas, comportamientos,
horizontes de posibilidad y codigos culturades muy diferenciados en las sociedades actuales, en
las que se ha reducido la predictibilidad respecto de sus lugares sociales y han desgparecido
los ritos de pasge Hay digintas maneras de ser joven en d marco de la intensa
heterogeneidad que se observa en d plano econdmico, socid y culturd. No existe una Unica
juventud: en la ciudad moderna las juventudes son mutiples, variando en rdacion a
caracteridticas de clase, € lugar donde viven y la generacion a que pertenecen y, ademas, la
diversdad, @ plurdisnmo, d eddlido culturd de los Udltimos afios s manifiestan
privilegiadamente entre |os jovenes que ofrecen un panorama sumamente variado y movil que
abarca sus comportamientos, referencias identitarias, lengugies y formas de sociabilidad.

Juventud es un sgnificante complgjo que contiene en su intimidad las mdltiples modaidades
gue llevan a procesar sociamente la condicion de edad, tomando en cuenta la diferenciacion
socid, lainsercion en la familiay en otras indtituciones, € género, € barrio o lamicro cultura

grupd.



Por otra parte, la condicion de juventud indica, en la sociedad actual, unamanera particular de
edar en la vida potencididades, aspiraciones, requisitos, modaidades éicas y estéticas,
lenguges. La juventud, como etapa de la vida, aparece particularmente diferenciada en la
sociedad occidentd solo en épocas recientes; a partir de los siglos XV 'y XIX comienza a
ser identificada como capa socid que goza de ciertos privilegios, de un periodo de
permisividad, que media entre la madurez bioldgicay la madurez social. Esta“moratorid’ es
un privilegio para ciertos jovenes, aquelos que pertenecen a sectores socides relativamente
acomodados, que pueden dedicar un periodo de tiempo d estudio -cada vez mas
prolongado- postergando exigencias vinculadas con un ingreso pleno a la madurez socid:
formar un hogar, trabgar, tener hijos. Desde esta perspectiva , la condicion socia de
“juventud” no se ofrece de igua manera a todos los integrantes de la categoria estadistica

“joverr.

Esta nocién de “moratoria socid” ha significado un progreso en la caracterizacion socioldgica
de lajuventud. Implica un avance en cuanto ala introduccion de la diferenciacion socid, pero
reservando la condicion de juventud para sectores sociales reativamente acomodados. El

andliss que ofreceremos a continuacion se diferencia, sn embargo, de esta posicion, en
cuanto consideramos que no toma en cuenta otras variables que intervienen en la construccion
socid de la condicion de juventud. Este andiSs intenta redtituir ala caracterizacion sociologica
de la juventud, aspectos ligados con la historia, la diferenciacion socid desde un plano mas
complgo, la familia y los marcos indituciondes, las generaciones y @ género. También
procura diferenciar entre d plano materid y € smbdlico e introducir d tema de las tribus
juveniles, que suman su variedad, movimiento, fugacidad y actitud contestatariad enmarafiado

paisgje urbano.

Es también necesario consignar que “juventud” refiere, como agunos conceptos socia mente
congtruidos, a cierta clase de “otros’, a aquellos que viven cerca nuestro y con los que
interactuamos cotidianamente, pero de los que nos separan barreras cognitivas, abismos
culturales vinculados con los modos de percibir y gpreciar € mundo que nos rodea. Estos
desencuentros, permiten postular, ta vez, una multiculturdidad temporal, basada en que los

jovenes son nativos del presente, Y que cada una de las generaciones coexistentes



(divididas a su vez por otras variables socides) es resultante de la época en que se han
socidizado. Cada generacion es portadora de una sensbilidad digtinta, de una nueva

episteme, de diferentes recuerdos; es expresion de otraexperiencia historica

También conviene tener en cuenta que ser joven se ha vudto prestigioso. En € mercado de
los signos, aquellos que expresan juventud tienen ata cotizacion. El intento de parecer joven
recurriendo aincorporar alaapariencia Sgnos que caracterizan alos mode os de juventud que
corresponden a las clases acomodadas, popularizados por 1os medios, nos habla de esfuerzos
por  logro de legitimidad y vaorizacion por intermedio del cuerpo. Ello da lugar a una
moddidad de lo joven, la juventud-sgno, independiente de la edad y que llamamaos
juvenilizacion. Lo juvenil se puede adquirir, dalugar a actividades de reciclge dd cuerpoy de

imitacion cultura, se ofrece como sarvicio en d mercado.

No todos los jovenes son juveniles en @ sentido de que no se asemgan a los modeos
propiciados por los medios o por las diferentes industrias vinculadas con la produccion y la
comercidizacion de vaores-Signo que se relacionan con los sgnificantes de la digtincidn. No
todos los jovenes poseen € cuerpo legitimo, € look juvenil; esto es patrimonio,
principdmente, de los jévenes de ciertos sectores sociales que tienen acceso a consumos
vaorados y costosos en € terreno de la vestimenta, de los codigos del cuerpo o en los del
habla. Ello ha dado lugar a cierto empobrecimiento en algunos usos de la nocion de juventud,
gue d ser influidos por € auge de la juvenilizacion en € mercado de los signos, llevan a
confundir la condicion de juventud con @ signo juventud, convirtiendo tal condicion, que

depende de diferentes variables, en atributo de un reducido sector socidl.

2. Lamoratoria social

La moratoria socia dude a que, con la modernidad, grupos crecientes, pertenecientes por 1o
comun a sectores sociades medios y dtos, postergan la edad de matrimonio y de procreacion
y durante un periodo, cada vez més prolongado y tienen la oportunidad de estudiar y de

avanzar en su capacitacion en ingdituciones de ensefianza que, S multaneamente, se expanden



en la sociedad. Este tiempo intermedio abarca a grupos numerosos que van articulando sus

propias caracteristicas culturales.

Egte concepto, adhiere implicitamente a ciertos limites vinculados con la condicion de
juventud: esta etapa transcurriria entre @ fina de los cambios corporaes que acaecen en la
adolescencia y la plena integracion a la vida socia que ocurre cuando la persona forma un
hogar, se casa, trabaja, tiene hijos. O sea juventud seria d |apso que media entre la madurez
fidcay la madurez socid. Este lapso varia, sin duda, entre los diferentes sectores sociaes.
Entre los sectores populares se ingresa tempranamente al mundo dd trabgo, cuando las
condiciones del mercado laboral 1o hacen posible. También es frecuente formar un hogar y
comenzar a tener hijos apenas terminada la adolescencia, cuando no, como en @ caso de
muchas mujeres, durante € curso de la misma. En cambio, entre sectores de clases mediay
dta, es habitud que se cursen estudios -cada vez més prolongados y que este tiempo
dedicado a la capacitacion postergue la plena madurez socid, en su sentido econdémico,

labord y reproductivo.

La juventud se presenta entonces, con frecuencia, como € periodo en que se posterga la
asuncion plena de responsabilidades econdmicas y familiares, y seria una caracterigtica
reservada para sectores socides con mayores poshbilidades econdmicas. Esta seria la
juventud paradigmética, la que se representa con abundancia de simbolos en d plano mass
medidtico: deportiva, degre, despreocupada, bella, la que viste las ropas de moda, vive
romances y sufre decepciones amorosas, pero se mantiene gjena, hasta su pleno ingreso alas
responsabilidades de lavida, alas exigencias, carencias y conflictos relativos ala economia, €

trabgoy lafamilia

Desde esta perspectiva, sdlo podrian ser jovenes los pertenecientes a sectores sociales
relativamente acomodados. Los otros carecerian de juventud. La moratoria social propone
tiempo libre socidmente legitimado, un estadio de la vida en que se postergan las demandas,
un estado de gracia durante d cud la sociedad no exige.



En la etapa actud en que se propaga € desempleo y cunde la exclusion, la moratoria socia

como pretendidamente abarcativa de toda la juventud enfrenta nuevos desafios:

a. Muchos jovenes de clases populares (y también adultos) gozan de abundante tiempo libre:
e trata del tiempo disponible en virtud de la falta de trabgjo, que agueja intensamente a los
sectores jovenes. Este tiempo libre no puede confundirse con @ que surge de la moratoria
socid: no es tiempo legitimo para @ goce y la ligereza, es tiempo de culpa y de congoja, es
tiempo de impotencia, una circunstancia desdichada que empuja hacia la margindidad, la

delincuencia o la desesperacion.

b. En los sectores que cuentan con la posibilidad de estudiar, € periodo de formacion tiende a
dargarse por la complgjidad creciente en  plano del conocimiento, y también, por efecto de
la falta de un destino econdmico asegurado para quienes egresan del sstema educetivo. El

futuro se torna incierto, y la mayor capacitacion aparece en  horizonte, més que como una
certeza laboral para @ porvenir, como un nuevo imaginaio que permite prolongar la
permanencia en las ingituciones de ensefianza y postergar las incertidumbres que emanan de
la creciente independencia del capita respecto de trabgjo, |0 que se presenta como unade las

tendencias que arraigan en nuestra época.

3. Lageneracion

Las cladsficaciones por edad dan lugar a la congtruccién de categorias estadisticas
relacionadas con la biologia; la nocion de generacion, en cambio, remite a la edad pero
procesada por a culturay la historia. Mientras que la condicion de clase apela ala estructura
socid y tiene efectos de perseverancia o crisis genos a la condicion de edad, la juventud
congtituye un periodo de la vida que es pasgiero y, en consecuencia, su duracion es limitada.
La generacion es wna dimension trascendente para @ examen de la condicion de juventud, y
araviesa la diferenciacion socia. Podria pensarse, considerando toda la poblacion, en una
dineacion vertical que agruparia en términos de las caracterigticas socio -econdmicasy una

dineacion horizonta que dlasificaria consderando € plano generaciond.



Generacion y clase tienen modaidades diferentes de adscripcion, movilided y perseverancia
La generacion es adscripta, persevera, acompafia en la vida, pero la juventud es sdlo uno de
sus estadios: las generaciones jévenes envejecen, cambian de status con & mero transcurrir
de tiempo; se es generdmente solidario con los codigos culturaes incorporados durante la
socidizacion, hay afinidades con otros miembros de la misma generacion con los que se
comparten espacios socides y, por ende, desde esa perseverancia generacional, se entra en
contradiccion y en desencuentro con las cohortes generacionades sguientes. La clase plantea
en principio otras modalidades de perseveranciaindependientes de la edad, la clase planteaun
horizonte de continuidad, que hasta cierto punto contribuye a predecir las trayectorias sociaes
de susintegrantes, aungue puede -en su conjunto- ser dcanzada por los vaivenes delahistoria
en cuanto a su mayor 0 menor prosperidad o penuriay, ademés, los individuos pertenecientes
a un nivel de clase pueden redizar movimientos ascendentes o descendentes y, a lo largo de

U vida, experimentar cambios en su condicion de clase origind.

La generacion remite a la hstoria, da cuenta del momento socid en que una cohorte se
incorpora ala sociedad. Ello define caracteristicas del proceso de socidizacion, e incorporaa
la misma los codigos culturales que imperan en una época dada y con elos € plano palitico,
tecnoldgico, artistico, etc. Ser integrante de una generacion implica haber nacido y crecido en
un determinado periodo histérico, con su particular configuracion politica, sensibilided y
conflictos. No es lo mismo haber nacido en la Argentina en 1940 que en 19550 en 1975, es
diferente € caudd de experiencias, la tecnologia, las vivencias artidticas, la sengbilidad. Las
generaciones difieren en cuanto a la memoria, la historia que las araviesa y las formas de
percibir que las caracteriza. En ese sentido es que hemos afirmado que pertenecer a otra
generacion supone, de algiin modo, poseer codigos culturdes diferentes, que orientan las
percepciones, los gustos, los vaores y los modos de gpreciar y desembocan en mundos

smbdlicos heterogéneos con digtintas estructuraciones del sentido.

Se es joven, entonces, también por pertenecer a una generacion mas reciente, y ello es uno de
los factores que plantean facticamente un elemento diferencid para establecer la condicion de

juventud. Pero la generacion no es un grupo socia, es una categoria nomind que, en cierto



sentido, dadas afinidades que provienen de otras variables (sector socid, inditucion, barrio,

etc.) y de lacoyuntura histérica, establece condiciones de probabilidad parala agrupacion.

La condicion de joven depende de la pertenencia generaciond en € marco de las
indituciones. Adl, por gemplo en la familia, se es joven -en cuaquier sector socia, con o Sin
moratoria socia- por ocupar ese lugar en lainteraccion intra-ingtituciond, caracterizeda por la
coexistencia con las otras generaciones. Se es joven o sea hijo, y no padre o abudlo, y esta
condicion supone actitudes incorporadas, hormativas y costumbres, deberes y derechos, en
un marco interactivo cotidiano que incide fuertemente en @ proceso de condtitucion de la
identidad personal. Ser joven, en este marco familiar, se proyecta hacia conductas en otras
esferas de la vida socid. Ser joven implica tener por delante un nimero de afios por vivir,
estar separado por |las generaciones precedentes de laveez, laenfermedad y lamuerte. Etas
amenazas son para los otros, 1os que preceden en la escaa generaciond, y elo confiere alos
jévenes la fuerza de los afios por vivir y una suerte de invulnerabilidad, que radica en un
imaginario confiado, derivado de ese paraguas generaciond que agala muerte y, asmismo,
de la recepcion cotidiana de la mirada de los mayores, testigos que operan como espgos 'y
gue devuelven unaimagen de juventud, de seguridad y de potencia.

Por ende, la condicidn de juventud no es exclusiva de |os sectores de nivel econdmico medio
o0 dto: sn duda hay también jévenes entre las clases populares, en dlas también funciona la
condicién de juventud, por gemplo, en virtud de los digtintos lugares socides asignados alos
miembros de cada generacion en la familiay en las indituciones. Claro esta que en estos
sectores es més dificil ser juvenil; ser joven no Sempre supone portar los signos de juventud
en tanto caracteristicas del cuerpo legitimo divulgadas por los medios, ni ostentar los
comportamientos ni las vivencias que imperan en @ imaginario socidmente ingdado para
denotar la condicion de juventud. Tampoco es fé&cil, para los integrantes de estos sectores,
acceder a los consumos -vestimenta, accesorios, diversones- que en otros sectores aparecen
como eementos asociados a laidentidad juvenil e indicativos de sus diferentes afiliaciones en
e plano musica, ideologico o grupd. Sin embargo, también en las clases populares -

probablemente como efecto de la penetracion delos mass media- se advierte un esfuerzo por



estar ala moda, e incorporar en los cuerpos y en las vestimentas € look legitimado en otras

capas de la sociedad.

En los digtintos 6rdenes indtituciona es se instalan g es temporales, que no siempre coinciden, y
que s=fidan los limites entre las generaciones, ta como son definidas en d interior de cada
indtitucion. Taes limites también indican la posibilidad de pasge hacia posiciones de mayor
prestigio y poder. Es facil advertir estas fronteras en ingtituciones muy edtratificadas, como €

gército, mientras que adquieren carécter mas elastico e impreciso en las empresas, sindicatos

y partidos politicos.

4. El plano corporal: del aspecto fisico ala facticidad.

El cuerpo, en tanto que territorio de inscripcion de las diferencias socides, eslamanifestacion
primeray més evidente -y por |o tanto, mas engafiosa: para aproximarse alacomprensiéon de
los fendbmenos vinculados con la juventud. El cuerpo, entendido en un sentido amplio, con sus
disposiciones habituales, sus posturas y gestos, su volumen, forma, tono y tenson, sus
reacciones espontaness, o la indumentaria con la que se lo invige, es € primer plano de la
interaccion socia, un mensgje mudo que fatalmente se antepone a cuaquier otro, un portador
de sentido que mediatiza determinaciones sociaes mas amplias y diferidas. Una superficie en
la que se muestran las hudlas de algo que ha huido, una textura que evidencia en su obviedad
la presencia de ago ausente. El cuerpo, ese intrincado plexo de estructuras vitdesy sociaes,
cuando es percibido como aspecto fisico, es sometido a la operacion habitua que lo reduce a
imagen. Por eso puede ser engafioso, porque a primera vista -modo usud en lainteraccion
cotidana- & cuerpo no tiene profundidad. Ello conduce a la necesidad de una ruptura
epistemoldgica, superando la iluminacion que en la evidencia de las huelas oculta € proceso

de su produccion.

Uno de los riesgos involucrados en la decodificacion del cuerpo consiste en la confusion de la
juventud con lajovididead, de o joven con lo juvenil. Al reducir la primera ala segunda, error
que cometen agunos enfoques, se niega la posibilidad de que pueda haber jovenes en

sectores de la poblacion cuya moratoria socid es reducida o inexistente y que no pueden



acceder a los consumos que definen € |ook dominante. Asi los sectores populares,
generdmente excluidos tanto del periodo de gracia en cuanto a su ingreso en la vida adulta,
como de los recursos para dcanzar una gpariencia “juvenil”, no tendrian juventud. Pero estos
enfoques, demasiado reductores, no contemplan otros testimonios igualmente importantes de
la redidad socid, como la objetiva diferenciacion interna que existe en € seno de esos
sectores en términos de grupos generaciondes. Es probable que en los sectores populares la
juventud no suela ser percibida con igud eficacia que en los sectores medios y dtos, como
prescribe implicitamente d modeo epistemol égico atravesado por los vaores del ideario de
las clases dominantes. Esto no significa que sus resultados sean totamente falsos: se trata de
un enfoque parciamente certero que funciona como indicador de superficie de que los signos
con los que se asocia la juventud -0 sea la gpariencia juvenil- tienen un origen de clase,
circulan de manera restringida y en sentido descendente, congtituyendo un vehiculo de
hegemonia. Esta vison sintomética debe ser ampliada: es cierto que se puede ser juvenil Sin
ser joven, como es evidente en ciertos miembros de los sectores medios y dtos, pero no es
veraz que no se pueda ser joven s no se ostentan los signos exteriores de la juvenilidad. Para
Superar esta limitacion hay que volver sobre lo que anteriormente hemos Ilamado “moratoria
vitd”: segin este criterio que apunta a la disponibilidad diferencid de capital tempord, es
posible distinguir claramente los jovenes de los no jévenes, con independencia dd sector
socid. Jovenes son todos aguellos que gozan de un plus de tiempo, un excedente tempord,
que es consderablemente més extenso que € de las generaciones mayores coexistentes. Ese
capitd tempord expresa d mismo tiempo una doble extenson, la distancia respecto del
nacimiento -cronologia puray memoria socid incorporada: y lalgjania respecto de la muerte,
congtituyéndose ambos en ges temporades estructurantes de toda experiencia subjetiva. La
materia primera de la juventud es su cronologia en tanto que moratoria vitd, y como ta

objetiva, presocid y hasta prebiologica: “fisca’. Eso eslo que configura aquello que llamamos
facticidad, & encontrarse arrojado en & mundo (de la vida socid), 1o que conforma d dato
duro, € indice objetivo en & que se puede reconocer sin ambigledades alajuventud. Aunque
la vida pueda perderse en € momento sguiente, aunque las expectativas de vida se reduzcan
objetivamente, aunque aumenten los riesgos socides de muerte violenta, como guerras,
represion politica, inseguridad urbana, u otros fendmenos que generdmente encuentran entre

los jovenes a sus principaes victimas, en nada se dtera edta facticidad de la experiencia
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subjetiva de capital temporal, de tiempo por vivir, que diferencia a los jovenes de los que no
lo son, con absoluta independenciade la clase socia o del género.

La facticidad es € abanico abierto de las podbilidades de redizacion persond y de
perfomances vitales; en los sectores no jévenes este espectro de posibles esté reducido, por
la serie de acontecimientos que se haiido estructurando con cada eleccidn redizada, y tiende a
cerrarse con € paso de los afios @ futuro se estrecha y comienzan a hacerse presentes
actividades y Stuaciones para las que ya se ha hecho tarde. Ta universo de posibilidades
cambia en su dngulo de gpertura, es més amplio o0 angosto, seguin la condicién de clase o de
género, pero lo importante consste en que es radicamente digtinto para jovenes y adultos en
e interior de un mismo segmento socid. Para decirlo en otros términos, la juventud es un
espacio de irreversibilidad menor que laadultez porque es menor la serie de las jugadas que
s han redizado y mayor la que queda por hacerse, por lo que las posibilidades abiertas son
més amplias, 1o cud implica una manera diferente de estar en é mundo, con percepciones 'y
apreciaciones distintas, con abanicos de opcién mas amplios, y con una frecuente sensacion
de invulnerabilidad que deriva de esa fdta de hudlas previas, raiz de la que emana esa

caracteristicaimagen de ladigponibilidad

El cuerpo, en la medida en que conforma una apariencia, € aspecto fisico, ofrece a primera
visa @ resultado de un proceso en @ que se entrecruzan factores sociaes profundos, como €

origen y la trayectoria de clase y sus derivaciones. la educacion recibida, los trabgjos
redizados, la cultura dimentaria, los hébitos incorporados en lo referido a gustos y
preferencias, las moddidades de la actividad fisica, € cuidado de la salud y los modos de
esparcimiento, entre otras de las multiples eventuaidades derivadas de la posicion que se
ocupe en € espectro de la diferenciacion socid. S bien es cierto que la intensdad del

desgaste corpora varia seglin € sector socia, es mas proclive a acelerarse en los sectores
populares y tiende a la conservacion por estilizacion en los sectores medios y dtos, lajuventud
debe rastrearse mas dla de la apariencia del cuerpo, més dla dd aspecto fisico juvenil, o la
imagen dominante con la que se la sude identificar. Y esa imagen se congruye con los
atributos estéticos de las clases dominantes, con 1o que se opera una expropiacion smbdlica
sobre los demés sectores socides. Es por dlo que, con la superacion de la primeraimpresion

emanada de lo corpord, y dirigiendo la atencién hacia la consideracion de la facticidad de la



11

experiencia subjetiva y la disponibilidad diferencia de capita tempord, se recupera, en parte,

la complgidad implicitaen lacondicion de juventud.

La facticidad -moratoria vitd y capitd tempord- gounta a la objetiva probabilidad de ser
joven por parte de los Ultimos en llegar a la madurez corpord. Esto es lo que hace que la
juventud no sea solamente una paabra, una etética, 0 una moraoria sociad, Sno un
posicionamiento cronoldgico, una experiencia tempord vivida que se caracteriza por ser

angosta, poco profunda, desde la que d mundo aparece nuevo, la propia hisoria corta, €

conocimiento escaso, la memoria acumulada objetivamente menor, la vivencia de los
acontecimientos diversa en relacion conlos que nacieron antes, todo lo cua se expresaen una
decodificacion diferente de laactudidad, en un modo heterogéneo de ser contemporaneo. Por
dlo la juventud debe comprenderse como una particular &filiacion a la geografia tempord,
como una naciondidad extrafia en términos de duracion, que convive con |as otras naciones

temporades bgo lamisma jurisdiccion, lamisma soberania: € presente.

5. El género

El género incide también en la condicion de juventud: € cuerpo procesado por la sociedad y
la cultura plantea temporaidades diferentes para hombres y mujeres. La biologia determina
tiempos y ritmos, que inciden en cada género en lo que aafie a su maduracion, posibilidades,
disposiciones y deseos, y €llo es procesado por la cultura que interacttia con la biologiay va

condicionando los ambitos y modalidades de accion 'y de expresion.

Las mujeres tienen un tiempo mas acotado, vinculado con su aptitud parala maternidad, que
opera como un reloj bioldgico que incide en sus necesidades y comportamientos, imponiendo
en diversos planos de la vida una urgencia distinta. Esta temporalidad acota la condicion de
juventud entre las mujeres, opera sobre la seduccion y la beleza, la disposicion para la
maternidad y € deseo de tener hijos, también tiene que ver con la energia, emociones,
sentimientos y actitudes necesarias para procrear, criar y cuidar a sus descendientes durante

un periodo prolongado.
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En ese sentido podria pensarse que las mujeres tienen respecto de los hombres, y en lo que
atafie ala condicion de juventud, un menor crédito socia y vitd, que su juventud et acotada
por estos limites que provienen de la diversidad de los cuerpos, de la biologia Sin embargo,
también en este terreno, la condicion de juventud depende de la sociedad y la cultura

Hombres y mujeres experimentan su juventud segln € sector socid a que pertenecen y son
miembros de una generacion, y como taes, son hijos de su tiempo. También ocupan lugares
culturdmente pautados en la familia'y en otras indtituciones. Por Ultimo, gozan de un crédito
vital, que proviene de su energia corpora y capacidad de aprendizaje -diferente a otras
edades- lo queinfluye en € lugar que ocupan en lasindituciones. ASmismo, en relacion con €

cuerpo y la generacion, se senten distantes de la muerte, y viven una etapa apropiada para

emprender proyectosy aventurarse haciad futuro.

La condicion socio-economica influye especidmente en la Hacion genero/juventud. En la
medida en que se ha avanzado en la iguadad socid entre los géneros, se han abierto
progresivamente para las mujeres, a medida que avanzeba d sglo XX, posbilidades de
redizacion persond que no se reducen a la maernidad. Esto opera, sobre todo, en los
sectores medios y atos: para las mujeres de estos sectores, se han vudto accesibles nuevas
modadidades de redlizacion persond en € campo inteectud, cientifico, empresario, politico o
atigtico. Varios factores han incidido; entre dlos, y en relacion reciproca: reduccion
progresiva en las restricciones a la sexudidad, desarrollo de métodos anticonceptivos eficaces
y accesibles, fuerte demanda labord derivada de la economia, nuevos procesos culturdes y
luchas emancipatorias en & plano del género y los derechos de la mujer. Pero puede
observarse que la diferenciacion socid opera fuertemente en este aspecto restringiendo, para
las mujeres de clase popular, las nuevas posibilidades de redizacion. Ello se advierte, por lo
menos en la Argentina'y en otros paises de la region, en la tasa diferencia de fecundidad que
e registra entre |os diversos sectores socides: mientras que entre las mujeres urbanas de clase
mediay dta -generamente con acceso ala educacion media y superior- latasa de fecundidad
es bga entre las mujeres de clases populares, urbanas y rurdes, perseveran pautas
tradicionaes en este plano, es reducido € uso de anticonceptivos y es mucho més eevado €
ndmero de hijos por mujer. Predominan en los diferentes sectores sociaes articulaciones de

sentido digtintas que son producto de la vida socid. Paralas mujeres de clase popular, opera
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un imaginario por @ cud la maternidad gparece cas como un mandato naturd, € Unico modo
de redizacion: en la medida que tiene hijos evoluciona positivamente € satus de la mujer
dentro de lafamiliay la comunidad barria, gana en posicion y en respeto; en cambio lamujer
de otros sectores socides, con mayores posibilidades en 1o econdmico, educativo y cultural,
debe conciliar sus impulsos hacia la maternidad con sus deseos y posibilidades de redizacion
persond en otras esferas de la vida socid, o cua la obliga a enfrentar opciones y elecciones
respecto del empleo de su tiempo y energiay suele desembocar -en términos estadisticos- en
una suerte de transaccion que resulta en tasas de fecundidad mas reducidas. Entre las clases
medias y dtas, en la época actud, d ser de la mujer no se reduce a la maternidad, mientras
gue en las clases populares la maternidad es cas € Unico camino para redizarse como mujer;
podria afirmarse que entre las clases medias y altas, para ser madre hay que ser

mujer mientras que en las clases populares, para ser mujer hay que ser madrea

Este peso de lamaternidad en € género femenino incide, sin duda, en la condicion de juventud
y matiza las moddidades, experiencias y deseos en esta etgpa de la vida. También imprime
sus huellas en los cuerpos de las mujeres jovenes de cada uno de estos sectores y en su

posibilidad diferente de investirse con los Sgnos de lajuvenilizacion.

Asmismo influyen en € plano de la relacion entre juventud y género, los maltiples cambios
operados en la condicion socid delamujer alo largo de este Sglo: ya hemos hecho referencia
a dgunos de dlos, vinculados con la gradud reduccion en las limitaciones y prohibiciones
relativas ala sexudidad y la mayor gperturad mundo labora e intdectud, habria que agregar
gue la tendencia progresiva hacialaigualdad de derechosincide en € plano de tiempo'y, por
lo tanto agrega una nueva intensdad, en lo que atafie d género femenino, a las diferencias
culturales entre las generaciones. Las mujeres jévenes experimentan, con referencia a sus
madres y abuelas, cambios notables, probablemente mas intensos y con mayor carga afectiva
gue los vivenciados por los vaones las modificaciones en su pgpe socid, las
transformaciones en las expectativas y en las pautas culturdes limitantes que regulaban las

précticas y los comportamientos de la mujer, han sgnificado un proceso de cambio

1 Véase AnaMaria Ferndndez: La mujer de lailusion. Paidos, Buenos Aires, 1993,
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extraordinario en cuanto a su calidad y profundidad, lo que sobredetermina € actua campo
de sus desencuentros con sus madres y abuelas.

Como este proceso prosigue, es predecible que las jovenes de hoy también experimenten un
desencuentro con sus hijas en los lengugjes, en la comunicacion, en los codigos que articulan
las digtintas miradas y modos de percibir  mundo y en la vestimenta y comportamientos, y
gue ese desencuentro marque una diferencia en intensidad respecto de la evolucion de la

relacion parddade los jovenes del género masculino con sus padres.

Género, generacion y clase interacttian también en otros planos. uno de los més notables tiene
gue ver con la postergacion en la maternidad en las mujeres jOvenes, sobre todo de clase
media, que inician mas tardiamente su vida reproductiva. Ello incluye también alos varonesy
extiende para ambos géneros la condicion de juventud vinculada con la prolongada
preparacion y aprendizaje, con @ estudio y la vida universitaria, a veces con labohemiay con
e arte. Esta postergacion en la maternidad, y o que viene asociado con dla -formacidn de
una familia independiente, vivienda separada de los padres, actividad econOmica- es
favorecida por € desarrollo cientifico, sobre todo en € campo médico, en lo que atafie ala
salud de lamadre y su hijo en embarazos y partos postergados a veces hasta después de la
treintena. Esta posibilidad que emana de la tecnologia otorga més flexibilidad tempord a
deseo de maternidad y de reproduccion, pero también se vincula con las condiciones que
rigen actudmente en & plano de la economiay del empleo: muchas pargas jovenes, que estan
redizando su formacion universitaria y profesona, se Senten vulnerables en cuanto a su
etabilidad econdmica, y la edad més tardia en que afrontan la reproduccion contribuye,
muchas veces, a brindar un mayor margen para iniciar, aunque muchas veces con inseguridad
e incertidumbre, su aventura de formar unafamilia

Hemos planteado entonces, en forma sucinta, algunos aspectos relaivos a laintervencion de la
vaiable género en la condicion de juventud, tomando en cuenta fendmenos de orden

histérico, socid, culturd y econdmico que afectan sus modaidades de manifestacion.

6. Lajuvenilizacién como extensién del consumo de los signos juveniles.
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Como dijimos anteriormente, la gpariencia fisica es uno de los primeros datos que € sentido
comUn registra cuando congtruye intuitivamente € universo de la juventud. La estética, en €
sentido del origind griego aisthesis, percepcion, es lo que predomina en primera ingtancia
cuando se trata de clasificar en esta categoria. Pero este compuesto sensoria surge de una
convencion estética que va cambiando con € transcurso del tiempo. Los signos de lajuventud
vigentes en |os afios de posguerra no coinciden con los de los afios sesenta'y menos aun con

los actudes: las formasy comportamientos tipicos se van renovando.

El proceso d que denominamos juvenilizacion sefida a un compleo articulado de sgnos que
araviesan d contexto culturd de la actudidad, en d que confluyen dos series de
acontecimientos. por una parte, @ avance de la cultura de la imagen y, ademas, €
encumbramiento de lo juvenil fetichizado por los lengugies hegemdnicos de la sociedad de
consumo. Desde los afios sesenta, con € avance de los medios masivos de comunicacion,
sobre todo en sus formatos audiovisuades, se viene desplegando una poderosa industria del

tiempo libre en la que predomina sobre los otros lenguges la circulacion de las imégenes.

Vamos entrando en lo que dgunos autores han denominado “videdsferas’, es decir,
medioambientes de pantallas dentro de los que, con ascendente vigor, se escenifica la vida
socid. Los canales informativos y de entretenimiento, junto con la extensa red de publicidad
que envudve a las ciudades, van conformando este circuito de imagenes con @ que
interactuamos cotidianamente. Por ofra parte, se va articulando un proceso que toma
caracterigticas provenientes del mundo juvenil, tales como pautas estéticas, estilos de vida,
consumos, gustos y preferencias, looks, imégenes e indumentaria, y las propicia ante

segmentos crecientes de la poblacion como sefid es embleméticas de modernizacion.

Edtas dos series de acontecimientos se enlazan en d proceso de la juvenilizacion que es
representativo de una encrucijada epocal, adscripta a un espacio socid mediado por la
publicidad, hipersecularizado, estetizado, medicdizado, en que es manifieso @ temor alas
marcas dd tiempo en @ cuerpo y la evocacion de la muerte, consecuentemente con un
contexto histdrico en € que se van deteriorando los lazos socides e inditucionaes y los
compromisos con |o publico y avanza una tendencia en la vida urbana hacia opciones propias

del espacio privado, la retraccion creciente en ambitos domésticos y una serie de intereses 'y
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elecciones degtinadas hacia @ bienestar persond. Integran este proceso la répida expansion
de tecnologias y rutinas orientadas hacia @ cuerpo (gimnasig, dietas, cirugia...), etimuladas
por un modelo estético massmedidtico que emplea imégenes de jovenes juveniles como
iconos de identificacion para contribuir a la venta de mercancias de todo tipo. Sintoma de
este tiempo, la juvenilizacion habla de la bisgueda de un cuerpo indterable, un espgjo Sin
tiempo, una imagen sin pasado y sin las marcas de la historiay puede observarse, en sectores
sgnificativos de la sociedad, la caducidad de lazos de compromiso y solidarided, antes
vigentes, y € empleo de parte considerable de sus energias y deseos en @ apego narcisstaa

cultivo y aencion del propio cuerpo.

En edta época en la que los acontecimientos se multiplican, generando una sensacion de
provisoriedad y de transcurso vertiginoso del tiempo, se extiende d proceso de
massmediatizacion con una secuela de descorporizacion que implica a las interacciones entre
los sujetos. La sociedad de la comunicacion ha restringido notablemente la dimension de la
corpordidad en d relacionamiento intersubjetivo, reduciéndola a sus superficies y terminaes,
como la imagen, la voz, o los textos, desprovistos de su anclgje extenso. En este contexto no
es casua que las formas habituaes de la construccion de la memoria socid se trastoquen, y €
repliegue de la corpordidad, disminuida en imagen, sea propicio para € avance de
narcicismo. La juventud es procesada como motivo estético o como fetiche publicitario, y su
converson en mito massmediético contribuye a evaporar la historia acumulada en € cuerpoy
en la memoria Esto contribuye a auge actud de prétesis y cirugias dietas y gimnesias,
orientadas hacia los dgnos exteriores de la juventud, y que no es la juventud, con sus
posibilidades, opciones y promesas que, como es obvio, transcurre en un tiempo irreversible.
Lamoda de la juvenilizacion conduce aque los sectores que intentanincluirse en dla debiliten
la cadena sgnificante dd relato de su propia tempordidad, interrumpan los sintagmeas de la
memoria, que asi se va tornando plana, con menor densidad temporal, propiciad atificioy d

dmulacro.

7. La congtruccién imaginaria del heredero del sistema: € joven oficial.
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El sgema de la moda, la cultura dd consumo y ciertos drdenes discursvos como la
publicided, condtituyen factores de fuerte incidencia en la reproduccion de las dinamicas
clasficatorias vigentes en una sociedad. A través de mensges verbdes y visudes, que
ogtentan una neutrdidad superficid, se candizan metamensgjes que prescriben, implicitamente,
criterios normativos sobre qué es desesble, es gestor de ditincion o confiere pregtigio. Una
combinacion de eementos seleccionados del repertorio de la moda, o una determinada
articulacion de objetos de consumo, permiten connotar opciones que enclasan a los sujetos,
permitiendo gpreciar su proveniencia socid, manifiesta en los mensgjes emitidos por las vesti-
mentas, las posturas corporaes, los peinados y adornos. Los objetos combinados con la

gestudidad actlian como sefiales de identidad.

La publicidad es uno de los candes privilegiados para la difusén de mensges que tienen
como materia prima, como lengugje basico, lossignos con los que se identifica a la juventud.
La publicidad se ha vudto parte de medio-ambiente cultural en € que estamos inmersos, una
presencia congtante que va colonizando, através de la accion de los medios audiovisudes, los
espacios publicos y privados La publicidad es uno de los medios més eficaces entre los que
operan en la circulacion de discursos y en la produccion socid de sentidos: vehiculo de
mensgjes iconicos y verbaes que actlian indstentemente sobre € conjunto de la sociedad. Es
usud notar la presencia reiterada de cierto modelo de joven, construido segun laretérica de la
mercancia, facilmente identificable con un patrdn estético de clase dominante y ligado conlos

sgnificantes del consumo.

En ege contexto de digincidn y edtilizacion que la publicidad toma para i, se condtituye un
joven tipo, un producto que se presenta sonriente, impecable, triunfador, seguro de sl mismo:
un joven mito que se emparenta con los notables de las revistas del corazdn o con los idolos
del star-system y que puede pertenecer a las filas empresariales, deportivas, actorales o
politicas. Este joven del mito, que va de fiesta en fiesta, rodeado de todos los bienes mujeres
y mensgjes, es fundamentamente una medida del deseo, que eslaunidad minimade vaoren
ese lengugie con € que se articulan los discursos de la publicidad En esa asignacion de deseo,
juventud e hiperconsumo, es que ese joven gparece y se pone en intriga, articulado en un

relato de pasion con € que la retdrica dd mercado inviste de magiaa la mercancia, haciendo
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de un mito un catecismo: € de joven de la publicidad. Ese joven de espgismo no
experimenta las angudtias de la inseguridad, goza la dinamica propia de su edad sin los
aufrimientos que conlleva, trandta la vida en estado de seduccion sin vecilaciones ni
incertidumbre dguna. El joven que toma cervezas en un marco de sonrisas propiciadoras, que
aborda aviones, praectica deportes y esté sempre acompafiado por bellas muchaches, ese
joven ganador que ante nada se detiene pero respeta, es € estereotipo privilegiado por los
edtilemas publicitarios, una congtruccion equilibrada en la que aparece vigoroso, proteico,

deseable, naturd, ahistérico, espontaneo.

Mas ala de estaimagen medi&tica, otro conjunto de discursos y de préacticas cooperan en la
congtruccion del joven idedl, ese modelo delineado por los sectores dominantes como
heredero desegble. El joven legitimo es agquel que condensa las cudidades que los grupos
dirigentes definen como requisito parala reproduccion de vida, patrimonio y posicion socid; e
buen hijo genérico del sistema. Necesariamente paraddjico, € heredero es una esperanza para
el futuro y unaamenaza parad presente; cuidadosamente adoctrinado para obedecer primero
para mendar después, llega un momento, cuando las fuerzas y circunstancias se lo permiten,
en e que se gposenta en los lugares y las funciones para las que fue preparado. El éxito, esa
imagen borrosa que tanto predican las indtituciones del saber, d predtigio, lariquezay d
poder, sedimenta en capas estratificadas de discursos y précticas a las matrices axiol dgicas,
escaas de valores, modelos de conducta, codigos profesionaes, competencias técnicas,
capacidades de conduccion, culturas adminigtrativas, modaidades de gestion empresarid,

ledltades politicas, y tantas otras vicistudes propias de |as extensiones de la hegemonia.

El joven legitimo, € aspirante idedl, € aprendiz de la gestién del futuro, es una construccion
socid que enhebra mlltiples discursos, series de normativas explicitas o implicitas, coherentes
y contradictorias. El sucesor es una herramienta de adoctrinamiento, un modelo de
normaizacion y control socid que ingpira a las indituciones en las que se prepara a la futura
clase dirigente. El emprendedor, € emergente, € dinamico, € productivo, € lider, son agunos
de los tématas con los que se inviste d eterno retorno de los héroes, ese smbolismo que se
renueva en sus formas segiin € contexto y la conveniencia. El heredero, es una construccion

mavil, un emblema que cambia de forma. En d presente, la estrategia econdmica dominante
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invige a heredero con vaores renovados rigidamente economicista -de la especie
monetarista-, agresivo en términos de reingenieria de empresas, promotor de servicios
personaes, politicamente antiestetista, defensor de los vaores de la familia, productor de una
imagen de confianza, obsesionado por € control del conflicto sea en getion, en situaciones
socides criticas, 0 en la familia propia, opuesto a que se limiten ganancias y se digtribuya lo
gue e produce “individuamente’, confiado en la expanson dd sstema como solucion de los
problemas mas generaes, satisfecho por encontrarse en un mundo de competencia, en @ que
hay ganadores y perdedores. Hoy se proyecta un “sucesor” que ya no es integrista ni
tradiciondista, ahora encarna d futuro, es su vocero: se trata de un modernizador, pragmético,
emprendedor, manipulador, una mezcla invencible que lleva inscriptos los emblemas ded

neoliberdismo triunfante

8. Latribalizacion como resistencia multipley dispersién de identidades.

Las tribus urbanas expresan una nueva forma de sociabilidad y dan cuenta de una doble
oposicion: a proceso de juvenilizacion y, ademas, a las propuestas sociaes y culturaes
relacionadas con laimagen del joven legitimo, heredero imaginario del sstema. Las tribus son
una reaccion, conciente o no, ala progresiva juvenilizacion de sectores medios y dtos, que no
son dcanzados y aparecen desvinculados de la conflictividad socid, dd aumento de la
pobreza, € desempleo y la excluson. Estos procesos van restando posibilidades a los
sectores jovenes en cuanto a los modos de forjar una presentacion del “si mismo” ante los
demés. Los jovenes necedtan inclusion, pertenencia y reconocimiento, aspiran a una
reduccion de la incertidumbre, y topan con obstéculos crecientes y vias de promocion cada
vez més edtrechas o0 cerradas . El refugio a que pueden apdar, cuando no poseen los
requisitos exigidos para corporizarse en la imagen de los herederos, es @ de la defensa de
ambitos y enclaves smbdlicos que €los han creado y reconocen como propios. Aungue,
también en este terreno, estan avanzando la publicidad y los discursos estéticos de la
mercancia, asi como la pléagtica audiovisud imperante, expropiando sus estilemas “juveniles’
para convertirlos en moda, comercidizarlos, 0 emplearlos como retdrica corpora 0 como

formato para propuestas televisivas. Contra todo esto, y de manera conciente o no, surgen
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COmMO OposiCiOn propuestas cada vez més extremas, combinaciones transgresoras, codigos
més arcanos, en un intento de escapar de un mundo adulto (o cultura dominante) que es un
mundo de clase, que se va apropiando, poco a poco, de las pequefias distinciones que fueron
congruyendoy que funcionan como enclaves defensivos frente a una sociedad amenazante e

invesva.

El heredero imaginario es @ formato moddico postulado para los jovenes por la retorica
dominante: obediencia, adaptabilidad, capacidad de progreso, pulcritud, respeto,
operatividad, ideas innovadoras, ambiciones, responsabilidad, confianza, visén de futuro,
smpatia, es decir, d conjunto de virtudes contenidas en la imagen publicitaria de un gerente
junior (sea después poalitico, administrador, conductor mediético, profesond libera, hombre o
mujer de empresad). Contra esa imagen, y d camino (ilusorio) de “ascenso sociad” con que
esta asociada, es que las tribus urbanas reaccionan de manera virulenta. Esa opcion por la
margindidad, que las caracteriza, tiene como horizonte la oposcion d heredero. En €
imaginario del joven legitimo se pueden entrever, més dla de los costos que habra que
afrontar, los beneficios, que para los mas aptos y preparados, 10s més tenaces, perseverantes
y ambiciosos, esperan en € futuro: control, influencia, la riqueza, prestigio. La opcion por las
tribus funciona -en parte- como una desercion, un camino de vida dternativo, dirigido por
otros valores, orientado hacia una direccion distinta, un abandono radica de la pelea antes de
inidarla, bgjarse ddl tren antes de que € vigje comience. No se trata de pura resignacion (aln
cuando debe ser incluida en muchos casos), se trata también de resstencia activa -en dgunas
ocasiones reflexiva 'y en otras espontanea- contra e molde, implicito en les formas culturdes
hegemonicas, orientado hacia las generaciones que seran protagonistas en € futuro cercano.
Pueden advertirse en estos posicionamientos, en estas ressencias, en estas opciones
encontradas, claros exponentes de una lucha de clases -librada sobre todo en e plano
smbdlico- y de un enfrentamiento entre generaciones, sintomas de un futuro incierto, cuyas

caracterigticas econdmicas, sociadesy smbdlicas plantean profundos interrogantes.

En un mundo de complgjidad creciente, en € que larevolucion tecnol dgica favorece lamulti-
plicacion y la vida efimera de las formas smbdlicas, la produccion econdmica aumentaen su

velocidad de expanson, los edilos y las estéicas se tornan también efimeros, ambitos de



21

refugio parcid y momentaneo frente a un mundo que exaspera su diversdad. Las modas
cambiantes y los medios masivos, incluidos en una dindmica transnaciond, contribuyen a
intensficar € auge de esta diversdad, intercambio y renovacion. Uno de los signos digtintivos

de lacultura actua lo congtituye, sSin dudas, lainestabilidad de sus formas.

Los vinculos entre los jévenes tribaes son efimeros y pasgjeros, una suerte de sociabilidad de
lo provisorio, una cultura de lo inestable, en la que impera @ corto plazo y la ausencia de
futuro. Esta forma de sociabilidad genera inseguridad persona y colectiva, una sensacion de
incompletud, una especie de modernidad frenética y triunfante que hace pesar sobre todo
grupo condtituido la amenaza de la disolucién. En esta voragine parecen retornar vigias figuras:
la vuelta de los contactos cara a cara, la necesidad de dfiliacion a grupos cdidos, la cada vez
més frecuente gparicion de las identificaciones no mediadas, € cuerpo a cuerpo y € imperio

del contacto en las grandes ceremonias de masas donde se congregan multitudes en ebullicion.

Ante la disolucion de las masas, |0s sujetos se recuestan en las tribus, que son organizaciones
fugaces, inmediatas, cdientes, donde prima la proximidad y € contacto, la necesidad de
juntarse, sin tarea ni objetivo, por @ solo hecho de estar; en elos predomina ese imperativo
dd “estar juntos Sn més’, seglin la expresion de Michel Maffesoli 2 que tiende a establecer
los microclimas grupades y no las grandes tareas sociaes, las aamosferas estéticas antes que
los imperativos éicos, prima la sensibilidad antes que la capacidad operativa, € compartir
edados de &imo antes que € desarollo de edrategias indrumentdes y reina
fundamentadmente lo dectivo no-ldgico. De dli la ausencia de fines, d peso de las
motivaciones inmediatas, la vocacion de no trascender ni expandirse, la urgencia
autoprotectora del mutuo cuidarse. Grupos con pautas de reconocimiento diferenciales,
verdaderas cosmovisiones en las que se dan cita tablas de valores estables y compartidas,
preferencias estéticas, éticas, paliticas, discursos, codigos comunes, préacticas idiosincréticas
orientadas por la resistencia a los model os dominantes, en la busqueda de mesetas en las que
reposar ante la movilidad y la raciondizacion creciente del mundo tecnoburocrético y

globdizado delaexcluson.

2 Michel Maffesoli. El tiempo de las tribus & declive dd individualismo en las sociedades de masas. Icaia,
Barcd ona, 1990.
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La tribaizacion implica una especie de ruptura con @ orden socid monopolizado por la
uniformidad, un proceso de fragmentacion y creciente explosion de identidades pasgjeras, de
grupos fugitivos que complgizan y tornan heterogéneo € espacio socid. Las identidades
tradicionaes de los grupos juveniles se encuentran fragmentadas y en efervescencia, debido a
impacto de la cultura globdizada que comienza a hacerse hegemonica en las grandes

mega Opolis de mundo.

Eda socididad que es fundamentamente intimista, hecha de complicidades menores pero
insstentes, transida de momentos fundantes, retorna a la religio actos primarios como €
comer, incorporar, € peregrinar, los cendculos a cielo aierto en las veredas, las grandes
procesiones urbanas, |os encuentros masivos y todas las rituaizaciones -de la afirmacion, del

pasgje, de la posesion- revelan su denominador coman, € imperio de la afectividad.



